UNIVERSIDAD Comisién Sectorial
DE LA REPUBLICA de Ensefianza

URUGUAY y Educacion Permanente

CURSO DE ACTUALIZACION EN INVESTIGACION DE MERCADOS
INTERNACIONALES

Destinatarios: Egresados universitarios, Docentes, Cursantes de carreras de
posgrado de la Escuela de Posgrado de la Facultad de derecho, Estudiantes
de grado, Funcionarios/as publicos y privados interesados/as en gestion,
Profesionales vinculados al area de Relaciones Internacionales, Comercio
Internacional, Abogacia, Notariado, Economia, Administracion y estudiantes

universitarios avanzados en estas tematicas.

Carga horaria total: 25 horas aula

Fechas de comienzo: 1/9/2026
Fechas de finalizacién: 23/10/2026

Dias y horarios: A definir. Dos veces a la semana, Horario de 18 a 20hs

Modalidad: Semipresencial

Forma de participacion: Sincronica

DOCENTES

Docentes Responsable:
Nombre completo: Valeria Soledad Batista Curbelo
Instituto: GRUPO DE ECONOMIA POLITICA

Grado docente: Grado 3



Docentes Participantes:
Nacionales:

Prof. Adj. Bueno Gissel ( Instituto Derecho Internacional Publico)

Docentes del Grupo de economia:
Prof. Ay. Liv Mc. Billeci Gabriela; Prof. Ay. Lic Banfi Doego; Ec. Rada Peralta

Concepcion.

DATOS DE LA ACTIVIDAD

Fundamentacion:

En un contexto de creciente integracion econdmica y expansion del
comercio global, la insercion en mercados internacionales requiere
decisiones estratégicas basadas en informacion rigurosa y analisis
sistematico. La investigacion de mercados constituye una herramienta
fundamental para identificar oportunidades, evaluar riesgos y disenar
estrategias de comercializacion internacional, contando con fundamentos

técnicos solidos.

El acceso a mercados externos implica considerar variables econdmicas,
comerciales, normativas, culturales, entre otras, propias de cada destino, lo
gue demanda una formacion especifica para interpretar informacion
estadistica, analizar entornos internacionales y elaborar diagnosticos

estratégicos.

El curso Investigacion de Mercados Internacionales se orienta a profesionales
y estudiantes avanzados de Relaciones Internacionales, Comercio
Internacional, Abogacia, Notariado, Economia y Administracion,
brindandoles herramientas conceptuales y metodoldgicas para la toma de

decisiones en procesos de internacionalizacion.

La incorporacion de una instancia practica mediante la elaboracion de un
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estudio de mercado permite integrar los conocimientos adquiridos,
desarrollar y potenciar competencias analiticas aplicables al ambito
profesional, tanto en el sector privado como en organismos publicos

vinculados al comercio exterior.

Objetivos:

A partir de la realizacion de este curso, los participantes desarrollaran
competencias conceptuales y metodologicas necesarias para analizar
mercados internacionales y fundamentar la toma de decisiones estratégicas

vinculadas al disefo de estrategias de comercializacion internacional.

Objetivos especificos:

Analizar los principales conceptos, enfoques y herramientas de la
investigacion de mercados internacionales, aplicables a procesos de
internacionalizacion.

Identificar y evaluar las variables econdmicas, comerciales, normativas,
culturales y competitivas que inciden en la insercion de productos o grupos
de productos en mercados externos.

Interpretar informacion proveniente de fuentes estadisticas y organismos
nacionales e internacionales relevantes para el analisis de oportunidades
comerciales.

Aplicar los conocimientos adquiridos mediante la elaboracion de un estudio
de mercado internacional, integrando diagnostico, evaluacion de viabilidad y

recomendaciones estratégicas.

Contenidos tematicos:

Unidad | - Introduccion a la Investigacion de mercados

Unidad Il - Elementos previos a considerar para el desarrollo de un estudio de

mercado: contexto de comercio internacional y variables a tener en cuenta.

Unidad Ill - Manejo de bases de datos en la investigacion de mercados.
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Unidad IV - El desarrollo de la investigacion de mercados: aspectos tedricos y

pasos para llevar adelante un estudio de mercados.

Unidad V - Casos practicos - Taller grupal para el desarrollo de una

investigacion de mercado.

Unidad VI - Presentacion de un estudio de mercado internacional.

Calendario previsto:

Semana 1 (dia a confirmar) - Unidad | - Introduccion a la Investigacion de
mercados - Prof. Valeria Soledad Batista.

Semana 1 (dia a confirmar) - Unidad Il - Elementos previos a considerar para
el desarrollo de un estudio de mercado: contexto de comercio internacional y
variables a tener en cuenta. - Prof. Valeria Soledad Batista.

Semana 2 (dia a confirmar) - Unidad Ill - Manejo de bases de datos en la
investigacion de mercados. - Prof. Valeria Soledad Batista.

Semana 2 (dia a confirmar) - Unidad IV - El desarrollo de la investigacion de
mercados: aspectos tedricos y pasos para llevar adelante un estudio de
mercados. - Prof. Valeria Soledad Batista.

Semana 3 (dia a confirmar) Unidad V - Casos practicos - Taller grupal para el
desarrollo de una investigacion de mercado. - Prof. Valeria Soledad Batista. -

Semana 3 (dia a confirmar)

Metodologia empleadas en el curso:

Metodologia expositiva, Resolucion de problemas, Estudio de casos, Talleres

Evaluacion:

Trabajo final grupal, Porcentaje de participacion

Bibliografia basica y lecturas recomendadas:
Philip Kotler, Hermawan Kartajaya , Iwan Setiawan (2024): “Marketing 6.0: El

futuro es inmersivo”. Editorial LID.



Keegan, Warren -Green Mark (2020): “Global Marketing”. Editorial Prentice
Hall. Décima Edicion

Keegan, Warren -Green Mark (2009): “Marketing Internacional’. Editorial
Prentice Hall. Quinta Edicion

Lambin-Gallucci-Sicurello (2008): “Direccion de Marketing. Gestion
Estratégica y operativa del mercado”. -Editorial McGraw Hill. Segunda
Edicion.

Garcia Sordo, Juan (2007), “Marketing internacional’, McGraw-Hill
Interamericana, Segunda Edicion.

Branley Frank y Calderdn Heydeé (2006), Marketing internacional, 5% edicion,
Pearsony Prentice Hall, Quinta Edicion.

Organismos internacionales y locales (Informes comerciales).



